ПРАВИЛА ХОРОШЕЙ НОВОСТИ:
Она ДОСТОВЕРНА, АКТУАЛЬНА (имеет значение для читателя), ИНТЕРЕСНА (ее хочется читать), рассказывает о каком-либо ИЗМЕНЕНИИ. 

1. Четкость. 
Чтобы быть понятной, новость о событиях должна отвечать на следующие вопросы:

· Что произошло?

· Кто участники?

· Когда это произошло?

· Где это произошло?

· Как это произошло?

· Что будет потом? Что это значит для окружающих?

2. Ясность. 

Материал должен быть ясно изложен. Вы это поймете, если поставите себя на место своего читателя и сможете согласиться со следующими утверждениями:
· Я могу легко понять, что происходило/происходит/произойдет и почему или зачем.

· Я могу увидеть произошедшее, услышать, ощутить.

· Я легко понимаю все используемые слова и термины, легко могу понять их значение из контекста.

· Цитаты уместны и имеют конкретный смысл.

· Количество людей, так или иначе упоминаемых поименно в тексте не велико (максимум - 4), мне ясно кто они. 

· Статистические выкладки и цифры переработаны таким образом, что я могу понять их значение (в сравнении, в пересчете, относительно чего-либо и т.д.  Пример из «Нью-Йорк Таймс»: «Три унции мяса по размеру равны колоде карт». Даже тот, кто не знает, что такое унция, легко может представить себе это).

3. Интересность

· Новостная ценность – материал актуален для читателя, имеет значение

· Простой язык – ее должен понять любой человек. Нет сложным конструкциям. Причастным и деепричастным оборотам. 

· Фокусировка на фактах – не нужно употреблять слов в превосходительной степени, злоупотреблять излишней напыщенностью. Необходимо сфокусироваться на фактах, четко излагать основную тему новости. 

· Иллюстрация особенностей, а не характеристик – не нужно описывать признаки события, например, красивый, яркий, прекрасный, веселый и т.д. – необходимо описывать его особенности, то, что делает событие непохожим на другие, подчеркивает его полезность, значимость и т.д.

· Захватывающий заголовок: подходит к теме новости, но интересен и захватывающ, содержит интригу, состоит максимум из 5-6 слов, желательно – содержит глагол, (действие); может быть иносказанием, содержать двусмысленность, быть абсурдным, в последних случаях его смысл должен раскрываться в тексте. Не все могут оказаться такими же сообразительными как вы:)

· Первые предложения – «крючок»: первый абзац должен содержать примаку, чтобы зацепить читателя.

· Принцип «перевернутой пирамиды»: самая важная информация представлена в начале текста, каждое последующее предложение лишь дополняет предшествующие, содержит детали. Должно быть понятно, о чем речь на любом этапе чтения. 

Чего стоит избегать?

· Названия длинных должностей. Уточните у интервьюируемого, как написать его должность покороче. 

· Длинные цитаты. Цитата – «приправа» к материалу, а не «главное блюдо».  

· ЕСЛИ ВЫ ОТПРАВЛЯЕТЕ СООБЩЕНИЕ В СМИ – не забудьте указать свои координаты. 

· Неясные цитаты. Не все способны говорить членораздельно, поэтому лучше пересказать своими словами, использовать косвенную прямую речь.

· Чрезмерно длинные предложения с обильной пунктуацией.

· Ссылки на источники, ранее упомянутые в тексте. Например, ссылка на Петрова в 15-м абзаце замедлить восприятие, если в последний раз Петров упомянался во 2-м предложении.

· Упоминания имен людей без прояснения. Кто они.

· Шутки, анекдоты, остроты к случаю. 
ГЛАВНЫЙ СОВЕТ:  «покрутите» новость со всех сторон, посмотрите на нее с позиции разных людей – участников, организаторов, зрителей, прохожих, и т.д. – что там необычного? Что удивляет? Что не так, как всегда? Не так, как везде? Не так, как у всех? Выбирайте самый интересный угол зрения. 

Удачи.
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